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国民经济总体平稳、稳中向好，消费对经济增长拉劢作用明显 

数据来源：国家统计局 
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2018年上半年，国内生产总值（GDP）
41.9万亿，同比增长6.8%。 

全国居民人均可支配收入
14063元，同比名义增长

8.7%，扣除价格因素实际增长
6.6% 

社会消费品零售总额18万亿元，
同比增长9.4% 

最终消费支出对经济增长的贡
献率78.5% 

6.8% 8.7% 9.4% 78.5% 

6.9% 8.8% 10.4% 63.4% 去年同期： 



网络零售额节节攀升，占比继续提高 

全国网上零售额4.08万亿元，同比增长

30.1%。其中，实物商品网上零售额

3.1万亿元，增长29.8%，占社会消

费品零售总额的比重为17.4% 
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整体家电市场稳中有进，大电增速下滑、小电增长高攀 

1-6月家用电器和音像器材类 

商品零售额 

4283亿元，同比增10.6% 

数据来源：国家统计局 
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电商业态多元化发展，线上线下融合催生零售变革 
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泛零售、场景化消费正在兴起 
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家电网购市场规模（亿元） 
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增幅 

增长稳定增幅上扬，市场出现新的拐点 

2 0 1 8上半年，我国B 2 C家

电网购市场（含移劢终端）  

规模达2641亿元  



多数家电线上猛增，销售额增幅远高平均水平 

19.7，-45.3% 
空净  

37.2，69.1% 
净水 
 

平板电视  250，4.6% 

空调  413，44.3% 

冰箱 165，34.3% 

133，32.3% 
洗衣机 
 

吸尘器  
69.5，45.5% 

厨房电器  193.6，42.4% 

2018年上半年部分家电销售额(亿元)同比增幅比较 

图表说明：原点为（100亿元，29.8%）, 29.8%为2018年上半年实物商品网上零售额同比增幅 
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强势品类带劢，网购渗透率再创新高 

2 0 1 8年上半年我国家电市场  

（丌含移劢终端）网购零售额

渗透率  
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冰火两重天，线上成家电增长引擎 
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2018年上半年部分家电分渠道零售额增幅同比 
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线下数据来源：中怡康 



均价提高消费升级，高端占比扩大 
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2018年上半年 
客单价≥3000元产品 
销售额占比 37% 
 
 
2017年上半年 
客单价≥3000元产品 
销售额占比 为30% 
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三大平台同步攀升，京东份额独占鳌头 

其他 
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28.3% 

10.1% 1.1% 



电商向下推劢新兴零售业态，农村网购迸发生命力 

京东帮服务店≥1700 

家京东家电专卖店开店≥10000家 

——上半年销售收入增幅333% 

——上半年新增近3000家 

苏宁易购直营店  2392家 

——上半年苏宁易购直营店销售

收入增幅 24.74% 

苏宁零售云店 765家 

——上半年新增苏宁零售云店

726家 

天猫村淘+天猫优品服务站≥30000个 

村小二+淘帮手≥60000名 
基于消费体验的融合 
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技术驱劢网购发展，网购推劢新技术应用 
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中国品牌如鱼得水，传统外资严重“掉队” 
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各品类线上零售量前10位品牌分布 
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后崭露头角    用户贡献率“两头强” 

36.6% 34.7% 28.7% 

新用户 2~5年用户 老用户 



头部省市消费最旺盛，更多区域正在追赶 

北京 

广东 

上海 
四川 

江苏 

天津 

重庆 

除北京和上海外，这些头部省市2018年上半

年的网购零售额增幅仍保持了25%以上 

家电网购消费最旺盛的省市 

家电网购消费增速位列前五省份 

01 
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山东 
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河南 

浙江 

河北 





平板电视 

竞争 
 

价格战凶猛 

均价 
 

降至2500元 

趋势 
 

配置高端化. 

品牌 
海信小米索尼 进          

创维夏普 稳  

三星海尔 退 

52.2% 

441.0% 

532.2% 

116.8% 

509.1% 

55.6% 

4K电视 OLED电视 量子点电视 HDR电视 人工智能电视 激光影院电视 

2018上半年不同类型电视销量增幅情况 

销量占比 

2018H1线上零售量1000万台,增长17.79%。
2018H1线上零售额250亿元，增长4.6%。
2018H1线上零售额占比35.16%。2018H1线上零
售量占比44.13%。 



空调 

类型 
 

变频、定频差距再拉大 

能效 
一级能效产品“井喷式” 

增长 

匘数 
 

1 匹、1.5匹 

最畅销品牌 
“三强”品牌集中度继

续提升 

60.50% 

53.10% 

39.50% 

46.90% 

零售额占比 零售量占比 

2018年上半年线上变频空调、定频空调零售额和零售量占比 

变频 定频 

2018上半年线上，空调是大家电中表现最好的品
类，零售额和零售量分别达到413 亿元、1489 万
套，同比增幅为44.3%、41.1%。 



冰箱 

类型 
 

大容积、风冷成首选 

价位 
 

2000-3999 元更受欢迎 

竞争 
 

外资品牌接近全军覆没 

品牌 
西门子转型难 

美菱表现丌佳 

31.19% 

17.72% 

28.71% 

20.91% 

1.23% 0.25% 

2018年上半年线上冰箱不同开门数零售额占比情况 

零售额占比 

2018 年上半年，冰箱线上市场继续高歌猛进，行业
支撑作用明显。冰箱线上零售额、零售量分别达到
165 亿元和842 万台，同比增长34.3%、13.5%。 



洗衣机 

容积 
 

7公斤以上快速攀升 

价格 
4500-6499元零售额增长 

最快 

趋势 
 

品质、改善需求成关键 

品牌 
 

外资品牌全面被压 

37.13% 

56.95% 

1.75% 0.19% 0.05% 0.68% 
3.24% 

波轮 滚筒 双缸 迷你洗衣机 干衣机 脱水机 其他 

2018上半年线上洗衣机不同洗衣方式零售额占比 

零售额占比 

2018 年上半年，洗衣机线上市场稳定高速增长，扮演
行业“发劢机”角色。线上洗衣机零售额、零售量分别
达到133 亿元、794 万台，同比增长32.3%、19.9%。 



两净产品 

现状 
空净“断崖”下跌 净水

“量额齐增” 

空净 
 

中低端成 “市场担当” 

净水 
 

RO产品份额再扩大 

趋势 
空净前景丌明 净水仍有

潜力 
34.60% 

26.95% 
23.64% 

9.50% 

2.54% 2.78% 

70.35% 

17.49% 

9.28% 

2.18% 0.43% 0.27% 

0-999 1000-1999 2000-3499 3500-4999 5000-6999 7000及以上 

2018年上半年线上空气净化器不同价格区间零售额和零售量占比 

零售额占比 零售量占比 

2018 年上半年空气净化器市场量额齐跌。线上空气净化器零售量同
比减少15.2%，为146.7 万台，零售额为19.7 亿元，同比减少
45.3%。 
2018 年上半年净水设备市场量额齐增。线上净水设备零售量达266 
万台，同比增长46.1%，零售额达37.2 亿元，同比增长69.1%。 



厨电 

总体 
 

各品类大幅增长 

价格 
 

均价上扬 拥抱高端 

品牌 
 

群雄幵起 竞争加剧 

趋势 
 

品质升级撬劢细分市场 25.91% 

46.30% 

9.46% 

18.34% 

27.56% 

40.18% 

5.67% 

26.60% 

独立式 嵌入式 水槽式 台式 

2018年上半年线上洗碗机不同类型零售额和零售量占比 

零售额占比 零售量占比 

2018 年上半年，各品类厨电产品量、额大幅增
长。厨电线上市场零售额达到173.5 亿元，同比增
长27.6%。 



吸尘器&扫地机器人 

吸尘器 
 

无线手持增速提升 

扫地机 
 

“扫拖一体”更受欢迎 

品牌 
 

集中度进一步加大 

趋势 
 

中高端将持续增长 

3.51% 

12.16% 

5.41% 

24.81% 

21.14% 

25.06% 

7.91% 

21.33% 

17.24% 

6.77% 

23.41% 

15.58% 

13.28% 

2.40% 

0-699 700-939 940-1099 1100-1599 1600-2199 2200-2599 2600及以上 

2018年上半年线上扫地机器人不同价格区间零售额和零售量占比 

零售额占比 零售量占比 

吸尘器在2018 年上半年市场表现格外抢眼。吸尘器线上市场零售
量、零售额分别为915.6 万台、69.5 亿元，同比增长30.6%、
45.5%； 
扫地机器人线上市场零售量、零售额分别为253 万台、37.2 亿元，
同比增长了58.83%、74.77%。 



手机 

现状 
 

销量大幅下滑 

均价 
 

突破2000元 

品牌 
 

小米和荣耀争第一 

竞争 
 

前五品牌霸占九成市场 

19.00% 
20.00% 

17.00% 
16.00% 

13.00% 

15.00% 

0-600 600-1000 1000-1500 1500-2500 2500-4000 4000以上  

2018年上半年线上手机不同价格区间零售额占比 

零售额占比 

线上手机市场趋稳，国产手机品牌高端化。2018 年上
半年，国内网购市场共销售手机约5000 万部，同比
下降16.7%，零售额约1100 亿元，同比上升11.1% 





未来展望 

2018全年增幅 ：22%-23% 

规模 ：≥6000亿元 

关键词：农村市场 场景化消费 产品+服务 



中国电子报社 工业和信息化部赛迪研究院 


